Перечень вопросов на экзамен

1. Основы понятия Медиапроизводства
2. Определение понятий «информационное поле», «информационное поле темы», «повестка дня».
3. Этапы составление ленты новостей на ресурсе заданной направленности.
4. Методика составления дайджеста, клиппинга, календаря (на примере своей работы).
5. Современная система СМИ в контексте медиамониторинга и анализа.
6. Интернет как универсальное информационное поле.
7. Интернет-базы СМИ — принципы формирования и использования. Основные базы СМИ русскоязычного Интернета.
8. Наиболее известные программы информационно-аналитической направленности.
9. Постановка задачи при мониторинге. Существенные критерии.
10. Понятие запроса. Составление поискового запроса (на примере своей работы).
11. Язык запросов и общие параметры запроса.
12. Существенные параметры выборки (на основе своей работы).
13. Количественный анализ полученной информации. Значение и методика (на примере работы).
14. Контент-анализ. Смысл и варианты контент-анализа.
15. Структура информационного поля — от интерпретаций до идеологии.
16. Понятия «информационного вброса», «джинсы», информкампании. Признаки «заказных» материалов.
17. Свойства информационного поля: упругость, пластичность, резо-нансность.
18. Качественный анализ выборки по теме. Основные этапы (на примере работы).
19. Интерпретации, стереотипы, шаблоны (на примере работы).
20. Прогнозирование развития сюжетов в информационном поле (на примере работы).
21. Особенности мониторинга и анализа по блогам, форумам, социальным сетям.
22. Средовой мониторинг. Методика и результаты.
23. Легализация информации через блоги. Движение информации. Троллинг, флешмобы в блогах.
24. Особенности медиаанализа в интересах коммерческих структур.
25. Особенности медиаанализа в интересах политических партий.
26. Особенности медиаанализа в интересах общественных организаций.
27. Особенности медиаанализа в интересах персоналий.
28. Медиамониторинг и анализ региональных проблем.
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